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positif sejalan terhadap variable dependen yaitu keputusan pembelian. Pengujian
hipotesis menggunakan uji t menunjukkan bahwa ketiga variable independen yang
diteliti terbukti secara signifikan mempengaruhi keputusan pembelian. Kemudian
melalui uji f dapat diketahui bahwa secara bersama ketiga variable tersebut
mempengaruhi keputusan pembelian.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian
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PENDAHULUAN
Latar Belakang

Pada era modern sekarang ini, transportasi merupakan sarana yang sangat
dibutuhkan oleh masyarakat. Hal ini di sebabkan karena adanya kemajuan zaman
dan meningkatnya kebutuhan masyarakat. Berbagai transportasi telah tersedia,
salah satunya yaitu sepeda motor.

Sepeda motor dianggap sebagai kendaraan yang paling mudah untuk

mencapai tujuan dan mendukung aktivitas dari individu sehari-hari. Kemacetan

alternative yang tepat endaraan seRahighari karena dapat mempercepat
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peningkatan setiap tahunnya. Hal ini di sebabkan oleh semakin bertambahnya
kebutuhan akan kendaraan pribadi yang harus di miliki oleh seseorang demi
kelancaran transportasi kesehariannya.
Berdasarkan latar belakang masalah di atas ,maka permasalahan yang
dirumuskan dalam penelitain ini adalah sebagai berikut:
1. Apakah terdapat pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian
Honda CB 150 R pada Astra Cendana motor Purwodadi?
2. Apakah terdapat pengaruh persepsi harga terhadap keputusan pembelian
Honda CB 150 R pada Astra Motor Cendana Purwodadi?
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3. Apakah tedapat pengaruh promosi terhadap pembelian Honda CB 150 R pada
Astra Motor Cendana Purwodadi?

1.3 Tujuan dan Kegunaan Penelitian

1. Untuk Menganalisis pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian
Honda CB 150 R pada Astra Motor Cendana Purwodadi

2. Untuk menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan pembelian Honda CB
150 R pada Astra Motor Cendana Puwodadi

3. Untuk menganalisis pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian Honda

CB150R.
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BAB | PENDA EMARANG

Bab PendahtUtianssaidfaikan mengen atar belakang permasalahan,

perumusan masalah, tujuan, dan kegunanaan penelitian, serta sistematika penulisan
karya tulis ilmiah penellitian.
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Bab Tinjauan Pustaka berisi tentang landasan teori penunjang penelitian
terdahulu yang sejenis, kerangka pikir, dan hipotesis yang diajukan dalam

penelitian.
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BAB Il METODE PENELITIAN

Bab Metodologi Penelitian berisi variabel penelitian yang digunakan,
definisi operasional, penentuan sampel, jenis dan sumber data, metode
pengumpulan data dan metode analisis yang digunakan dalam penelitian
BAB IV HASIL DAN ANALISIS

Bab Hasil dan Analisis berisi deskripsi objek penelitian, analisis kuantitatif,

interpretasi hasil dan argumentasi terhadap hasil penelitian.
BAB V PENUTUP
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memilih salah satu dari beberapa alternative pilihan yang ada.

Menurut Kotler (2002) keputusan pembelian adalah tindakan dari
konsumen untuk mau membeli atau tidak terhadap produk. Philip Kotler (2007;223)
Keputusan Pembelian yaitu: beberapa tahapan yang dilakukan oleh konsumen
sebelum melakukan keputusan pembelian suatu produk. Pengertian keputusan
pembelian, menurut Kotler & Armstrong dalam Zeldhan (2012) adalah tahap dalam
proses pengambilan keputusan pembeli di mana konsumen benar-benar membeli.
Kualitas Produk
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Beberapa pengertian kualitas produk menurut para ahli:
1. Menurut Mc Charty dan Perreault (2003:107)
Mengemukakan bahwa, kualitas produk merupakan hasil dari pruduksi
yang akan dilempar kepada konsumen untuk di distribusikan dan
dimanfaatkan konsumen untuk memenuhi kebutuhannya.
2. Menurut Saladin (2002:121)
Kualitas produk adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan ke suatu

pasar untuk diperhatikan, dimiliki, dipakai atau dikonsumsi sehingga dapat

produk atau

han yang di

2. Lamb et.al (2001:268)

Harga adalah apa yang harus di berikan oleh konsumen (pembeli) untuk

Mendapatkan suatu produk.

3. Swastha (2010 : 147)
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Harga adalah jumlah uang (ditambah beberapa barang kalau mungkin)
yang dibutuhkan untuk mendapatkan sejumlah kombinasi dari barng
beserta pelayanannya.

4. Ferrinandewi dan Darmawan (2004)
Harga adalah jumlah uang yang ditukarkan unuk memperoleh suatu
produk, Kepekaan harga bagi konsumen sangat menentukan target pasar
yang di tuju.

Promosi
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konsumen sebelum melaktika atanspempeliaf akan suatu produk. Kualitas

keselutuhan ciri serta dari produk atau pelayanan pada kemampuan untuk
memuaskan kebutuhan yang di nyatakan tersirat. (Kotler, 2005:49).

2. Persepsi Harga

Menurut Alex Sobur (2010: 445) Perception dalam pengertian sempit adalah
penglihatan, yaitu bagaimana seseorang melihat sesuatu, sedangkan dalam arti
luas,perception adalah pandangan, yaitu bagaimana seseorang memandang atau
mengartikan sesuatu. Sedangkan harga adalah jumlah uang yang dibebankan
untuk sebuah produk atau jasa. (Kotler dan Amstrong, 2001 : 339).
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3. Promosi

Promosi adalah salah satu unsur dalam bauran pemasaran perusahaan yang
didayagunakan untuk memberitahukan, mengingatkan, dan membujuk konsumen
tentang produk promosi

Variabel Terikat (Dependent Variable)
Variabel terikat dalam penelitian ini adalah keputusan pembelian akan produk

Honda CB 150 R. Keputusan pembelian produk CB 150 R merupakan suatu
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Sampel

Sampel adalah subset dari populasi, terdiri dari beberapa angoota populasi
(Ferdinand, 2006) sampel merupakan bagian dari jumlah dan karakteristik
populasi tersebut.besarnya sampel sangat di pengaruhi oleh banyak faktor
antara lain tujuan penelitian.

Jenis dan Sumber Data.

Dilihat dari sumbernya penelitian ini menggunakan dua jenis data yaitu:
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Data primer
Data primer adalah data yang di peroleh langsung dari sumber pertama
baik dari individu atau perseorangan, seperti hasil wawancara atau hasil

pengisian kuesioner (Umar, 2003).

Data Sekunder
Data sekunder merupakan data primer yang telah di olah lebih lanjut dan
disajikan baik oleh pihak pengumpul data primer atau oleh pihak lain, data

sekunder ini di gunakan oleh peneliti untuk di proses lebih lanjut (Umar, 2003).

Analisis adalah kegiatan untuk memanfaatkan data sehingga dapat diperoleh
suatu kebenaran atau ketidakbenaran dari suatu hipotesa. Dalam analisis
diperlukan imajinasi dan kreativitas sehingga diuji kemampuan peneliti dalam
menalar sesuatu.Penelitian ini menggunakan analisis Regresi Berganda dengan

pengolahan data menggunakan SPSS 16 for Windows.

Analisis Kualititif
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Analisis Kualitatif adalah analisis yang berdasarkan data yang dinyatakan

dalam bentuk uraian.

Analisis Kuantitatif

Analisis kuantitatif ini dimaksudkan untuk memperkirakan besarnya
pengaruh secara kuantitatif dari perubahan suatu atau beberapa kejadian lainnya
dengan menggunakan statistik.

3.2.1.1 Uji Reliabilitas dan Validitas Kuesioner

1. Uji Validitas

uatu kuesioner yang

RS

merupakan indika atau  konstruk.Suatu kuesioner

dikatakan reliabel atau handal jawaban seseorang terhadap pertanyaan
adalah konsisten atau stabil dari dari waktu ke waktu SPSS memberikan
fasilitas untuk mengukur reabilitas dengan uji statistic Cronbach Alpha

(o). Suatu variabel dikatakan reliabel jika memberikan nilai (a) 0,60

(Ghozali,2005).
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Uji Asumsi Klasik

Uji Multikolonieritas
Uji multikolonieritas bertujuan untuk menguji apakah model regresi
ditemukan adanya korelasi antar variabel bebas (independen). Model
regresi yang baik seharusnya tidak terjadi korelasi diantara variabel
independen.Jika variabel independen saling berkorelasi, maka variabel-
variabel ini tidak ortogonal. Variabel ortogonal adalah variabel
independen yang nilai korelasi antar sesama variabel independen sama

dengan nol (Ghozali 2006.98
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tidak distribusi
Analisis regresi Linier Berganda

Analisis regresi linier berganda digunakan untuk mengetahui ada tidaknya
pengaruh kualitas produk, persepsi harga, dan promosi terhadap keputusan
pembelian Honda CB 150 R di Astra motor

Uji Kelayakan Model

Uji Signifikan Simultan (Uji F)
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Dalam penelitian ini, uji F digunakan untuk mengetahui tingkat signifikansi
pengaruh variabel-variabel independen secara bersama-sama (simultan)
terhadap variabel dependen.Uji statistik F pada dasarnya menunjukkan
apakah semua variabel independen yang di masukkan kedalam model
mempunyai pengaruh secara bersama-sama atau simultan terhadap variabel
dependen ( Ghozali,2006).

Koefisien Determinasi (R?)

(2006:88) mengemukakan bahwa uji statistik t pada dasarnya menunjukkan

seberapa jauh pengaruh satu variabel penjelas atau independen secara
individual dalam menerangkan variasi variabel dependen. Hipotesis yang
digunakan dalam pengujian ini adalah :

H1 : Kualitas produk berpengaruh secara positif terhadap keputusan

pembelian Honda CB 150 R.
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H2 : Persepsi harga berpengaruh secara positif terhadap keputusan
pembelian Honda CB 150 R.

H3 : Promosi berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian
Honda CB 150 R.

Tabel 1

Hasil Pengujian Reliabiltas

UJI Reliabilitas

Variabel

Nariabel diatas maka
Jalam penelitian dianggap

sangat reliabel.Sehingga dapat diteruskan pada tahap analisis selanjutnya.
Uji Asumsi Klasik

4.3.2.1 Uji Normalitas

Gambar 1
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Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan_PeMbelian_Y
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
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Unstandardized
Residual
N 100
Normal Parameters®? Mean 10000000
Std. Deviation | 6.68870667
Absolute .094
Most Extreme Differences  Positive .068
Negative -.094
Kolmogorov-Smirnov Z .935
Asymp. Sig. (2-tailed) .346

Collinearity

Statistics

Tolerance | VIF

(Constant)
Kuaitas_Produk_X1% .005 | .462 2.165
1

Harga_X2 446 |.189 .021.391 2.559

Promosi_X3 465 |.173 .008 | .390 2.564

a. Dependent Variable: Keputusan_PeMbelian_Y
Statistik uji yang digunakan adalah ststistik VIF, berdasarkan hasil analisis
diperoleh nilai VIF pada masing-masing variabel penjelas tidak lebih dari
kriteria uji sebesar 10 kurang dari sepuluh) sehingga dapat disimpulkan bahwa

tidak terjadi multikolinieritas

Uji Heteroskedasitas
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Regression Standardized Predicted Val

-3

Gambar 2

Uji Heterosdastisitas

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan_PeMbelian_Y
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Berdasrkan plot antara residual terstandarisasi dan prediktor terstandarisasi
serta plot residual terhadap plot variabel Y (Keputusan Pembelian) tidak
membentuk pola tertentu dan menyebar sehingga dapat disimpulkan bahwa

tidak terjadi heteroskedastisitas.

Pengujian Hipotesis

Uji F
el 3
ANOVA2 Q'
Model Rt/ re Sig.
resZ 6.249% :1.9858.7 2 .000P

1 Residual ) \}44

To 5,390 SIS
a. Dependent i tusan_P ‘\\
b. Predictors: (Sohstant), i uaitas *Prod | X2

Uji bers model s, berdasarkan ouput

diatas dap

Itunju an-dji anova
S|§WMAN§%< ebesar 0,000 dan lebih

kecil dari tingka : rtinya ketiga variabel penjelas

(X) secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y).

Uji t

Coefficients?
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Model Unstandardized Standardized T Sig. | Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
B Std. Error Beta Tolerance | VIFE
(Constant) .785 |4.661 .168 |.867
| Kuaitas_Produk_X11].357 |.125 .285 2.848].005 | .462 2.165
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446 |.189 .256 2.354(.021(.391 2.559

Harga_X2
Promosi X3

a. Dependent Variable: Keputusan_PeMbelian_Y

465 |.173 .293 2.695(.008 ] .390 2.564

Output diatas menunjukkan uji parsial masing-masing variabel terhadap variabel Y
(UJI' T), dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel penjelas (X) secara sendiri-
sendiri berpengrau terhadap Y (keputusan pembelian) karena nilai signifikansi yang

diperolah kurang dari 0,05.

Pembahasan

Secara umum pefetitian apalisis deskriptif

8kbadap variabel-

IKan maka di dapatkan

1. Berdasarkan analisis parsial ternyata hasil penelitian
membuktikan bahwa semua variable independen (kualitas
produk, harga, dan promosi) mempunyai pengaruh positif
terhadap variable dependen yaitu keputusan pembelian sepeda

Honda CB 150 R di Astra Honda Motor Cendana Purwodadi.
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2. Berdasarkan pengujian secara simultan ternyata hasil penelitian
membuktikan bahwa semua independen (kualitas produk, harga
dan promosi) secara simultan mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap variable dependen vyaitu keputusan
pembelian.

3. Hasil pengujian analisis linier berganda menunjukkan semua

Berdasarakan ha embaRasan menunjukan bahwa tingkat kepuasan

pembelian sepeda motor terhadap harga, promosi dan produk secara
parsial menujukan adanya pengaruh yang signifikan dan secara invidual
menujukan adanya pengaruh signifikan terhadap pembelian sepeda
motor Honda CB 150 R di Astra Honda Motor Cendana Purwodadi.

Hasil dari analisis regresi berganda menujukan asumsi—asumsi

normlitas, autokorelasi, heterokedatisitas, dan multikolineritas tidak
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terjadi penyimpangan.masing-masing hipotesis yang di gunakan dalam
pengujian uji t adalah sebagai berikut:

H1: Kualitas produk berpengaruh secara positif terhadap keputusan
pembelian Honda CB 150 R.

H2: Harga berpegaruh secara positif terhadap keputusan pembelian
Honda CB 150 R.

H3: Promosi berpenga a positif terhadap keputusan pembelian

Honda CB

Saran
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