
 

BAB V 

PENUTUP 

a. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, 

harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian produk wardah. Berdasarkan 

hasil analisis dan pembahasan yang telah dijelaskan dalam bab sebelumnya maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil perhitungan statistic uji parsial maka dapat 

disimpulkan bahwa kualitas produk (X_1)  perpengaruh secara persial 

terhadap keputusan pembelian produk wardah. Hal itu di buktikan 

bahwa kualitas produk wardah mampu memberikan solusi untuk 

permasalahan kulit konsumen. Kualitas produk memiliki nilai 

probabilitas 0,000< 0,05 dan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  menunjukkan nilai 3 ,922 yang 

berarti lebih besar dari nilai 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  2,003. 

2. Berdasarkan hasil perhitungan statistic uji parsial , maka dapat 

disimpulkan bahwa harga (X_2) tidak berpengaruh terhadap keputusan 

konsumen, hal tersebut disebabkan karena harga yang terjangkau 

belum tentu menarik perhatian konsumen terhadap suatu produk. 

Harga memiliki nilai probabilitas 0,511>0,05 dan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  -0,661 

<𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  2,003. 

3. Berdasarkan hasil perhitungan statistic uji parsial, maka dapat 

disimpulkan bahwa promosi (X_3) berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk wardah. Hal ini dibuktikan dengan banyaknya 
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promosi yang dilakukan oleh wardah dapat menarik minat konsumen 

untuk melakukan pembelian. Promosi memiliki nilai probabilitas 

0,001<0,05 dan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  3,344 >𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  2,003. 

4. Berdasarkan hasil perhitungan statistic uji simultan, maka dapat 

disimpulkan bahwa kualitas produk (X_1), harga (X_2), dan promosi 

(X_3) berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian 

produk wardah. Kualitas produk, harga, dan promosi memiliki nilai 

probabilitas 0,000<0,05 dan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  7,268 >𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 2,77.  

5. Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi diketahui nilai R Square 

0,280 yang berarti variabel independent mampu menjelaskan variabel 

dependent sebesar 28% dan sisanya dijelaskan oleh variabel lain yang 

tidak terdapat dalam penelitian ini. 

6. Berdasarkan pada hasil analisis regresi linier berganda yang telah 

dilakukan pada penelitian ini, didapat persamaan regresi sebagai 

berikut :  

Y= 6,889 + 0,302 𝑋1 – 0,092 𝑋2 + 0,491 𝑋3 + e 

b. Saran 

Berdasarkan hasil dari penelitian ini maka saran yang diberikan sebagai 

berikut: 

1. Bagi perusahaan 

Dengan adanya hasil penelitian yang menyatakan bahwa harga 

tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk wardah, maka 

pihak wardah dapat melakukan riset pasar untuk mengetahui harga pasaran 
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produk kecantikan yang ada di pasaran saat ini, dan juga lebih 

meningkatkan kualitas produk agar konsumen dapat merasakan manfaat 

yang lebih maksimal.Pada variabel promosi wardah sebaiknya lebih 

meningkatkan promosi agar konsumen lebih tertaik dan dapat 

meningkatkan penjual setiap bulan. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Untuk peneliti selanjunya sebaiknya dapat mengembangkan 

penelitian ini dengan meneliti faktor lain yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian. 
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