BAB V

PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab
sebelumnya, maka dari itu penelitian ini dapat diambil kesimpulan yaitu sebagai
berikut:

1. Hasil uji t untuk penelitian ini adalah

e (XT)yaitu 2.436 > 1.660 dan nilai signifikansi
: dliﬂlg] dan

2. Hasil uji F pada penelitian ini adalah

Fhitung > Franel (74.25 > 3.09) dan nilai probabilitas < nilai signifikan (0.000 < 0.05).
Maka variabel independen secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli produk.

3. Hasil Analisia Regresi Linier Berganda pada penelitian ini adalah
Y =2609.551+0.304X1+0.773X2+e

4. Hasil Koefisien Determinasi (R?)
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Nilai R Square pada tabel dapat diketahui sebesar 0.608 yang berarti bahwa 60,8%
variabel dependen yaitu Minat beli dapat dijelaskan melalui Variabel independen yang
terdiri dari Brand Image dan Celebrity Endorser. Sedangkan sisanya sebanyak 39,2%

dapat dijelaskan diluar model penelitian.

5.2 Saran

Saran yang mampu diberikan peneliti untuk pihak Scarlett Whitening adalah pihak

secarlett Whitening harus lebih memperhatikan Brand Image dan penggunaan

koefisien determinasi 60,8%.
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