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      Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara parsial dan simultan 

dari harga, kualitas produk dan promosi menggunakan media sosial terhadap 

keputusan pembelian Hand Sanitizer Antis di masa pandemi covid-19. Penelitian 

ini dilakukan di Desa Jubelan, Kecamatan Sumowono, Kabupaten Semarang.  

      Populasi dalam penelitian ini adalah generasi Z di Desa Jubelan yang pernah 

membeli Hand Sanitizer Antis. Dengan pengambilan sampel menggunakan metode 

Purposive Sampling pada 100 generasi Z di Desa Jubelan dengan kriteria yaitu 

konsumen yang sudah berusia 17-26 tahun. Teknik anlisis data menggunakan 

analisis regresi linier berganda dengan uji t dan uji F yang sebelumnya diuji dengan 

uji validitas, uji reabilitas dan juga uji asumsi klasik. Dimana data diolah dengan 

menggunakan SPSS 21. 

      Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, kualitas produk secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, promosi 

menggunakan media sosial secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dan secara simultan harga, kualitas produk dan 

promosi menggunakan media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Dan memperoleh hasil R2 sebesar 0,708. 
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