
BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan ianalisis idata iyang itelah idilakukan ipada ibab isebelumnya 

imengenai iHarga, iKualitas iProduk idan iCitra iMerek iterhadap iKeputusan 

iPembelian imobil iHyundai iCreta ipada iPT. iSun iMega iMotor iPuri iAnjasmoro 

iSemarang idapat idisimpulkan i: 

1. Hipotesis i(H₁ ) iditerima. iHarga iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

iKeputusan iPembelian imobil iHyundai iCreta ipada iPT. iSun iMega iMotor iPuri 

iAnjasmoro iSemarang. iAda ipengaruh ipositif idan isignifikan iantara ipersepsi 

iharga iterhadap ikeputusan ipembelian. iHal iini idibuktikan idengan inilai ikoefisien 

isebesar i6,673 i> i1,66 idan inilai isignifikan isebesar i0,000 i< i0,05. iHal iini iberarti 

isemakin ibaik iharga iyang iditawarkan imaka isemakin imeningkat iKeputusan 

iPembelian ikonsumen. iSebaliknya isemakin iburuk iharga iyang iditawarkan imaka 

isemakin imenurun ikeputusan ipembelian ikonsumen. iMenurut i(MS iAnam, 

i2021) iharga iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

iProduk iHand iand iBody iLotion iMerek iCitra i(Studi iKasus ipada iMahasiswa 

iIAIN iSalatiga). i iMenurut i(OD iAbdillah, i2021) iHarga iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iPada iSorum iRudi iMobil iMalang 

i(Studi iKasus iPada iKonsumen iSorum iRudi iMobil iMalang). 

2. Hipotesis i(H₂ ) iditerima. iKualitas iProduk iberpengaruh ipositif idan isignifikan 

iterhadap iKeputusan iPembelian imobil iHyundai iCreta ipada iPT. iSun iMega 

iMotor iPuri iAnjasmoro iSemarang. iAda ipengaruh ipositif idan isignifikan iantara 



iKualitas iProduk iterhadap iKeputusan iPembelian. iHal iini idibuktikan idengan 

inilai ikoefisien isebesar i5,843 i> i1,66 idan inilai isignifikan isebesar i0,000 i< i0,05. 

iHal iini iberarti isemakin ibaik iKualitas iProduk imaka isemakin imeningkat 

iKeputusan iPembelian ikonsumen. iSebaliknya isemakin iburuk iKualitas iProduk 

imaka isemakin imenurun ikeputusan ipembelian ikonsumen. iMenurut i(MS 

iAnam, i2021) ikualitas iproduk iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iProduk iHand iand iBody iLotion iMerek iCitra i(Studi 

iKasus ipada iMahasiswa iIAIN iSalatiga). iMenurut i(OD iAbdillah, i2021) ikualitas 

iproduk iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iPada 

iSorum iRudi iMobil iMalang i(Studi iKasus iPada iKonsumen iSorum iRudi iMobil 

iMalang). 

3. Hipotesis i(H₃ ) iditerima. iCitra iMerek iberpengaruh ipositif idan isignifikan 

iterhadap iKeputusan iPembelian imobil iHyundai iCreta ipada iPT. iSun iMega 

iMotor iPuri iAnjasmoro iSemarang. iAda ipengaruh ipositif idan isignifikan iantara 

iCitra iMerek iterhadap iKeputusan iPembelian. iHal iini idibuktikan idengan inilai 

ikoefisien isebesar i2,128 i> i1,66 idan inilai isignifikan isebesar i0,037 i< i0,05. iHal 

iini iberarti isemakin ibaik iCitra iMerek imaka isemakin imeningkat iKeputusan 

iPembelian ikonsumen. iSebaliknya isemakin iburuk iCitra iMerek imaka isemakin 

imenurun ikeputusan ipembelian ikonsumen. iMenurut i(MS iAnam, i2021) ibrand 

iimage ijuga iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

iProduk iHand iand iBody iLotion iMerek iCitra i(Studi iKasus ipada iMahasiswa 

iIAIN iSalatiga). iMenurut i(EP iAmbarwati, i2018) iCitra imerek imemiliki 

ipengaruh iyang ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian idengan iVariabel iCitra 



iMerek iSebagai iVariabel iIntervening i(Studi iPada iKonsumen iToyota iAvanza 

iNasmoco iMajapahit iKota iSemarang). 

4. Hipotesis i(H4) iditerima. iVariabel iHarga, iKualitas iProduk idan iCitra iMerek 

iberpengaruh ipositif isignifikan isecara isimultan iterhadap ikeputusan ipembelian 

ihal iini idi ibuktikan idengan ihasil iuji iF idiperoleh inilai ihitung isebesar i108,778 i> 

idari iFtabel isebesar i2,70 idengan inilai iprobabilitas isebesar i0,000 i< idibandingkan 

itingkat ialpha i5% iatau i0,05. iMenurut i(MS iAnam, i2021) isecara isimultan 

ikualitas iproduk, iharga idan ibrand iimage iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk ihand iand ibody ilotion imerek iCitra. iMenurut i(OD 

iAbdillah, i2021) iCitra imerek, iHarga, iPromosi idan ikualitas iproduk iberpengaruh 

isecara isimultan iterhadap iterhadap ikeputusan ipembelian iPada iSorum iRudi 

iMobil iMalang i(Studi iKasus iPada iKonsumen iSorum iRudi iMobil iMalang). 

5.2 Saran 

1. Untuk ipenelitian iselanjutnya iagar idapat imenambahkan ivariabel ilain iyang 

ibelum iada idalam ipenelitian iini iatau imeneliti ivariabel i– ivariabel ilain iyang 

imempengaruhi iKeputusan iPembelian. i 

2. Penelitian iini ihanya idilakukan ipada ikonsumen iyang itelah imembeli imobil 

iHyundai iCreta ipada iPT. iSun iMega iMotor iPuri iAnjasmoro iSemarang, iuntuk 

ipenelitian iselanjutnya idiharapkan idapat imeneliti iuntuk icakupan iyang ilebih 

iluas. i 

3. Bagi iPT. iSun iMega iMotor iPuri iAnjasmoro iSemarang idiharapkan ipada 

ipenelitian iini idapat imengaplikasikan idengan ibaik ibauran ipemasaran idalam 

ivariabel iHarga, iKualitas iProduk idan iCitra Merek. 



 


