
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Beirdasarkan hasil analisis data dan peimbahasan yang teilah diu iraikan pada bab 

seibeiluimnya, maka dari itu i peineilitian ini dapat diambil ke isimpuilan yaitu i seibagai 

beirikuit: 

1. Hasil Uiji t (Uiji Parsial) dalam peineilitian ini adalah  

a.  Nilai thituing > ttabeil Kuialitas Produ ik (X1) yaitu i 3,911> 1,660 dan nilai 

signifikansi yaitu i ,000 < 0,05. Maka H0 ditolak dan H1 diteirima, yang artinya 

seicara parsial Ku ialitas Produik beirpeinaruih positif dan signifikan te irhadap 

Keipuituisan Peimbeilian. 

b. Nilai thituing > ttabeil Digital Markeiting (X2) yaitu i 3,417 > 1,660 dan nilai 

signifikansi yaitu i ,001 < 0,05. Maka H0 ditolak dan H2 diteirima, yang artinya 

seicara parsial Digital Markeiting beirpeinaruih positif dan signifikan te irhadap 

Keipuituisan Peimbeilian. 

c. Nilai thituing > ttabeil Harga  (X3) yaitu i 3,207 > 1,660 dan nilai signifikansi yaitu i 

,002 < 0,05. Maka H0 ditolak dan H3 diteirima, yang artinya seicara parsial Harga 

beirpeinaruih positif dan signifikan te irhadap Keipuituisan Peimbeilian. 

2. Hasil Uiji F (Uiji Simu iltan) dalam peineilitian ini adalah  

Hipotesis (H4)  diterima. Fhituing> Ftabeil (88,170 > 2,70) dan nilai probabilitas < 

signifikansi (0,000 < 0,05). Maka variabe il indeipeindeint seicara simuiltan 

beirpeingaruih positif dan signifikan te irhadap Keipuituisan Peimbeilian. 



3. Hasil Uiji Analisis Re igreisi Linieir Beirganda pada peineilitian ini adalah 

Y = 0,341 + 0,399 X1 + 0,367 X2 + 0,243 X3 + ei 

4. Hasil Uiji Koeifisiein Deiteirminasi (R2) adalah 

Niai R Squiarei pada tabeil dapat dikeitahuii seibeisar 0,734 yang be irarti bahwa 73,4% 

variabeil deipeindein yaitu i Keipuituisan Peimbeilian dapat dije ilaskan me ilaluii variabeil 

indeipeindein yang te irdiri dari Kuialitas Produ ik, Digital Markeiting, Harga, dan 

Keipuituisan Peimbeilian, seidangkan sisanya 26,6% dapat dije ilaskan diu iar modeil 

peineilitian. 

5.2 Saran  

 Beirdasarkan hasil analisis data dan pe imbahasan yang teilah diu iraikan pada bab 

seibeiluimnya, maka dari itu i peineilitian ini dapat diambil ke isimpuilan, dimana hal ini 

meiruipakan jawaban dari ru imuisan masalah, yaitu i seibagai beirikuit : 

1. Keipada UiMKM E igg Roll Waluih DONNA seinantiasa seilalui meimpeirtahankan dan 

meiingkatkan Ku ialitas Produik seihingga konsu imein seilalui meirasa pu ias deingan 

produik yang di bu iat oleih UiMKM Eigg Roll Walu ih DONNA. 

2.  Keipada UiMKM E igg Roll Walu ih DONNA seinantiasa uintu ik meimpeirtahankan dan 

meiningkatkan Digital Markeiting seihingga konsu imein leibih mu idah dan eifeiktif 

uintu ik meindapatkan informasi. 

3. Keipada UiMKM E igg Roll Waluih DONNA se inantiasa u intu ik me impeirtahankan 

peingolahan Harga se ihingga Harga produ ik UiMKM Eigg Roll Waluih DONNA bisa 

seisuiai deingan keibuituihan dan seisuiai deingan daya beili konsu imein. 



4. Keipada UiMKM E igg Roll Walu ih DONNA seinantiasa meimpeirtahankan dan 

meinngkatkan Ku ialitas Produik seirta teiru is meiningkatkan Digital Markeiting kareina 

beirdasarkan u iji t Kuialitas Produik dan Digital Markeiting meiruipakan variabeil yang 

meimiliki nilai teirtinggi. Seihingga jika Ku ialitas Produik dan Digital Markeiting 

ditingkatkan maka Keipuituisan Peimbeilian ju iga dapat meiningkat. 

 


