DAFTAR PUSTAKA

Alam, R. S., Hamid, R. S., & Sapar. (2022). Pengaruh Komunkasi Pemasaran Digital,
Harga, dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada UMKM.
Jurnal Manajemen dan Bisnis.

Anwar, S. (2017). Metode Penelitian Psikologi . Yogyakarta: Pustaka Pelajar.

Andis, A., Risal, M., & Kasran, M. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Handphone Samsung Pada
Toko Centro Palopo. Jurnal Manajemen STIE Muhammadiyah Palopo,5(1),
25-31.

Chaffey, D., Chadwick, F. E., Mayer, R., & Johnston, K. (2009). Internet Marketing:
Strategy, Implementation, and Practice. United States: Prentice Hall.

Ekasari, R., & Mandasari, E. D. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Digital Marketing
Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Lipcream Pixy Di Kabupaten
Sidoarjo. IQTISHADequity Jurnal MANAJEMEN, 4(1), 1.

Ferdinand, Augusty. 2014. Metode Penelitian Manajemen. Semarang : BP
Universitas Diponegoro.

Ghozali, Imam. 2018. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 25.
Semarang : Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Gunawan, A.C., dan Susanti, F. 2018. “Pengaruh Bauran Promosi dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Maybelline di Kota
Padang.” Jurnal limu Ekonomi 1(1): 1-9.

Hardiansyah, F., Nuhung, M., & Rasulong, I. (2019). Pengaruh Lokasi dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Restoran Singapore di Kota Makasar.
Jurnal Profitability Fakultas Ekonomi Dan Bisnis.

Hermawan, Agus. (2012). Komunikasi Pemasaran. Jakarta: Erlangga.

Indrasari, M. (2019).Pemasaran & Kepuasan Pelanggan. Surabaya: Unitomo Press.

Kotler, Philip. (2010). Manajemen Pemasaran. Edisi tiga belas Bahasa Indonesia.Jilid
1 dan 2. Jakarta : Erlangga.



Kotler dan Amstrong, G (2012). Principles Of Marketing. 14th Edition Pearson
International Edition. Prentice Hall. New Jersey.

Kotler, P. & Keller, K.L. (2012), Manajemen Pemasaran Jilid | Edisi ke 12. Jakarta:
Erlangga.

Mahanani, E. (2017). Pengaruh Citra Merek,Kualitas Produk, Harga, dan Gaya Hidup
Terhadap Keputusan Pembelian Produk MatahariMall.com. IKRAITH.

Minculete, G., & Olar, P. (2018). Approaches to The Modern Concept of Digital
Marketing. International Conference Knowledge Based Organization,
XXIV(2), 63-69.

Prayogi, B. S., Sumowo, S., & Nursaidah, N. (2021). Pengaruh Kualitas Produk,
Harga, Lokasi, Promosi Dan Pemasaran Digital Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Pada Sepatu Specs (Studi Kasus di Toko Andra Sports
Ambulu). Bisnis-Net Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 4(2), 50-65.

Priyatno (2011). Belajar Cepat Olah Data Statistik dengan SPSS. Yogyakarta:
Penerbit ANDI.

Purwana, E., Rahmi, & Aditya, S. (2017). Pemanfaatan Digital Marketing Bagi Usaha
Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Kelurahan Malaka Sari, Duren Sawit.
Jurnal Pemberdayaan Masyarakat Mandani (JPMM).

Rahmawati Sjamsu Alam, Rahmad Solling Hamid, Sapar, 2022. Pengaruh Komunikasi
Pemasaran Digital, Harga, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Umkm. Jurnal Manajemen dan Bisnis.

Saputra, G. W., & Ardani, I. S. (2020). Pengaruh Digital Marketing, Word of Mouth,
dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian. E-Jurnal
Manajemen.

Sastra Millenium, A., Suardana, I. W., & Kusuma Negara, I. M. (2021). Pengaruh
Digital Marketing Dan Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Pada
Startup Bike Rental Bananaz Bali. Jurnal IPTA, 9(1), 173.

Setyawati, R., Si, M., & Si, M. (2022). Keputusan Pembelian Konsumen Dalam
Memilih Real Property Melalui Digital Marketing Sebagai Variabel
Intervening Di Yogyakarta. Jurnal Riset Manajemen, 9(1), 68-84.



Setyawati, R., Suhartono, & Asmoro, P. N. (2022). Analisis Pengaruh Kualitas Produk
dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Dalam Memilih Real
Property Melalui Digital Marketing Sebagai Variabel Intervening Di
Yogyakarta. Jurnal Riset Manajemen.

Sugiyono (2019). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung :
Alphabet.

Tjiptono, Fandy. (2012). Pemasaran Jasa. CV . Yogyakarta. Andi Offset.

Tjiptono, Fandy. (2016). Service, Quality & satisfaction. Yogyakarta. Andi. Haque,
M. G. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian.E-Mabis: Jurnal Ekonomi Manajemen Dan Bisnis, 21(1), 31-38.

Uma Sekaran. (2006). Metodologi Penelitian Untuk Bisnis, Edisi Keempat. Jakarta :
Penerbit Salemba Empat.

Wardhana, A. (2015). Strategi Digital Marketing dan Implikasinya pada Keunggulan
Bersaing UKM di Indonesia.In Seminar Nasional Keuangan dan Bisnis IV
(pp. 327-337). Universitas Pendidikan Indonesia.

Wicaksono, K. (2021). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga, Lokasi dan Word Of
Mouth Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Angkringan
AKROPI Rawasari). Skripsi, Sekolah Tinggi Ekonomi Indonesia Jakarta.

Wiranata, I. K., Agung, A. A., & Prayoga, |. M. (2021). Pengaruh Digital Marketing,
Quality Product, dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Roti Di
Holland Bakery Batubulan. Jurnal EMAS.






